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Lorigine“frizzante”
di Babbo Natale

CH1 E BABBO NATALE? Secondo Nicola La-
gioia solo un’invenzione della Coca Co-
la. Nel 1931, racconta I'autore, per aggi-
rare 1una legge che proibiva 'utilizzo di
immagini pubblicitarie in cui bambini
bevevano la Coca Cola a causa del suo
contenuto di caffeina, la multinaziona-
le di Atlanta decise di ufilizzare Santa
Claus come testimonial. La tesi & molto
cinica e anche molto discutibile {vedre-
mo perche] ma sul piano storico Lagioia
ha i suoi bravi argomenti. Nel suo Bab-

bo Natale infatti —un saggetto di 145 pa-
gine dove siracconta come la Coca Cola
avrebbe colonizzato il nostro immagi-
nario — ’autore dimostra come quel-
anziano signore vestito di rosso, che
noi chiamiamo Babbo Natale, con la bar-
ba bianca e la pancia, sia nato agli inizi
degli anni Trenta per reclamizzare la be-
vanda nera pit famosa del mondo.

A inventarselo cosl assieme alle ren-
ne che ne trascinano la slitta & stato, rac-
conta ancora Lagioia, un pubblicitario di
nome Sundbolm. Sicché Babbo Natale
sarebbe in sostanza la carta di credito per
comprare regali e un icona Pop inventa-
ta da una multinazionale. In realta perd
immagini di Babbo Natale in bianco e
rosso esistono gia dal 1863 (create da
Thomas Nast) e riprendevano la leggen-
da di Santa Claus. E una delle prime
cartoline di Natale con il classico Babbo
Natale & del 1886, creata da Luois Prang.
Insomimna la Coca Cola ha ripreso guan-
to c’era gia nell’immaginazione colletti-
va. Proseguendo la tradizione di Santa
Claus (in italiano San Nicola), protetto-
re dei hambini e degli studenti. 11 libro di
Lagioia insomma non solo non riesce a
| distruggere la leppenda di Babbo Natale
(al pil registra la sua sopravvivenza e 1
suoi camuffamenti) ma non coglie nem-
meno la sua profonda essenza archeti- S
pica e il bisogno che gli uomini hanno di e e
- credervi. Insomma & proprio sicuro La-
' giola che Santa Claus possa essere ri-
dotto a «un perfetto simbolo del nostro
apparato tecnico, produttivo e mediati-
co» 0 «lo spirito del capitalismo avan-
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